EL ECONOMISTA

plusvalia

OCTUBRE del 2009 3

Continta rezagado el mercado inmobiliario

En América Latina, México es uno de los paises que presentan menor recuperacion en el sector inmobiliario.

RICARDO Sota Ramos, gerente regional
América de Tinsa. roro: Davip Rosas

@8 MAGALI ROLDAN

A pesar de los esfuerzos realizados, México
sigue estando un paso mds atrés en la recu-
peracién del sector inmobiliario, comparado
con algunos paises de América Latina, asi lo
comento en entrevista Ricardo Sota Ramos,
gerente regional América de Tinsa.

Argument6 ademas que Chile es el pais que
mejores resultados ha mostrado en el tercer
trimestre del afio, seguido de Peri1 y Estados
Unidos, y que si bien no se puede pronosticar
que ese buen comportamiento seguird a futuro,
si han mejorado sus resultados y su funciona-
miento va en crecimiento.

En el caso especifico de México, Ricardo Sota
menciond que el pais debe trabajar en tres pun-
tos fundamentales que le ayudardn a que el sec-
tor inmobiliario supere la crisis y tenga pronta
recuperacion:

Elgobierno tiene que trabajar para ser el pilar
de la reactivacion econémica y del empleo,
y particularmente sus esfuerzos deben estar
enfocados a generar confianza en la poblacién,

que a final de cuentas son los futuros clientes.

Debe haber trabajo conjunto entre la indus-

tria inmobiliaria y la industria financiera
para que la reactivacién sea fluida y elmercado
se estabilice a mediano y largo plazo.

Buscar, en medida de lo posible, bajar las

tasas de crédito y los costos asociados conla
adquisicién de los inmuebles, con la finalidad
de incentivar lacompra.

A nivel general, todos los paises deben em-
pezar a trabajar en c6mo van a propiciar el
crecimiento del sector, ademads de que tienen
que mirar hacia atrds para no cometer los mis-
mos errores que cometieron en el pasado. En
el caso de México, hay un gran avance en este
sentido porque estdn conscientes y ya comen-
zaron a tomar medidas para su recuperacion,
detall6.

En la medida en que gobierno e industria
sean capaces de buscar soluciones conjuntas
que incentiven la compra, el resultado serd
rdpido y satisfactorio, concluyé.




